
Drukker ontwikkelt technologische app

'Koppeling met
drukwerk loslaten
Jacco van Mierlo hoort met zijn zes man tellende team tot de categorie
grafische bedrijven die innoveert. De innovaties hadden tot nu altijd te
maken met drukwerk. De nieuwste ontwikkeling, een technologische app,
heeft daar niets meer mee te maken.

,<• Het basisassortiment van de 'traditionele'
business van de drukkerij in het Brabantse
Heeze bestaat uit krasloten, allerlei soorten
labels en speciale verpakkingen. Daarnaast
ontwikkelde de ondernemer in zijn drukkerij
duurzame oplossingen die leuk communice-
ren, zoals visitekaartjes van boombast, en
andere slimme oplossingen, zoals stickers
zonder lijm. 'Ik vind het leuk om nieuwe
producten te ontwikkelen. Die stickers zonder
lijm werken met wat ik noem een "nanozuig-
naptechnologie". Je moet de structuur zien
als een spons met allemaal kleine gaatjes. Die
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innovatie leverde ons klanten op met bekende
namen als Atag, Brabantia, Grohe en Puma.
Onlangs produceerden we baliematjes voor
een grote supermarkt. In de winkel gaan er
vier weken producten overheen, dan trek
je het er af. Je hoeft 't niet eens schoon te
maken.'

Polsbandje
De innovatie van de lijmloze sticker kwam
voort uit een samenwerking in een IPC-pro-
ject (Innovatie Prestatie Contracten). 'In 2009
schreven we een innovatieplan met onze twee

adviseurs, met als doel om meer te innoveren.
Zo'n IPC-project was een mooie gelegenheid.
Wij deden mee in een netwerk van bedrijven
met grotendeels een grafisch inslag.'
De basis voor de nieuwe App-activiteit lag
ook bij zo'n IPC-project. Daar ontmoette Van
Mierlo Miguel Delcour, waarmee hij de interes-
se voor RFID (Radio Freguency Identification,
identificatie met radiogolven) en NFC (Near
Field Communication) deelde. Die kennisma-
king resulteerde eind 2012 in het oprichten
van de gezamenlijke onderneming Firm2Find.
Het eerste product, een elektronisch commu-








